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Poznaj wszystkie
- polskie i zagraniczne.

Wybierz najlepsze rozwigzanie dla swojej
firmy. | dowiedz sie, co robic dalej...
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Wiszelkie tresci zamieszczone w niniejszej publikRacji podlegaja ochronie prawnej na podstawie
przepisow ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tekst jednolity z
2006 r, Dz.U. nr 9o, poz. 631 z pdzn. zm.). Bez zgody autora zabronione jest m.in. powielanie tresci,
ich kopiowanie, przedruk, przechowywanie i przetwarzanie z zastosowaniem jakichkRolwiek
srodkow elektronicznych, zarowno w catosci, jak i w czesci. Zabronione jest dalsze
rozpowszechnianie, o ktorym mowa w art. 25 ust. 1 pkt b ustawy
z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Zdjecia wykorzystane w niniejszej publikacji pochodzq ze zbioru www.pexels.com



edna z pierwszych czynnosci, ktore nalezy wykonac, ruszajac

z realizacja strategii e-mail marketingowej, jest oczywiscie dobor

narzedzia do wysytki newsletterow/mailingéw. Podpowiadamy,
na co zwroci¢ uwage, rozgladajac sie za tym najwtasciwszym. Od razu
uprzedzamy - ideatéw nie ma!

W zwiazku z powyzszym nie zamierzamy polecac¢ zadnego narzedzia jako ,tego
najlepszego”. Zamiast tego wskazujemy 15 rzeczy, na ktore zdecydowanie powinienes
zwrocic uwage, rozgladajac sie za platforma najlepiej dopasowang do Twojego biznesu.
Mamy nadzieje, ze uda nam sie otworzyc¢ Ci oczy na kwestie, o ktérych do tej pory nie

myslates.

Ad rem!
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OBSLUGA KLIENTA

Zanim zdecydujesz sie na konkretne rozwigzanie, zadaj kilka pytan obstudze klienta,

najlepiej za posrednictwem zarowno e-maila, telefonu i czatu. Tym ostatnim chetnie
postuguje sie helpdesk Edrone i rozwigzywanie problemow ta droga przebiega super
sprawnie. Przekonaj sie, jak szybko i rzeczowo odpowiada. Sprawdz dni i godziny
pracy. Czy dziata takze wieczorami, w weekendy (czasem i wtedy mozesz
potrzebowac pilnego wsparcia)? Warto takze dowiedziec sie, czy i na jakich warunkach
mozesz uzyskac dedykowanego opiekuna do konta. Zdecydowanie tatwiej rozwiazuje
sie wszelkiego rodzaju problemy, jesli masz jedng osobe, ktéra prowadzi wszystkie

Twoje sprawy zwigzane z funkcjonowaniem softu.

Mata rada od nas - zanim podniesiesz stuchawke i zadzwonisz z pytaniem, jak wgrac¢
liste adresowa lub gdzie wstawia sie link do mailingu, poczytaj baze wiedzy

o narzedziu. Niemal wszystkie softy majg dobrze opisane swoje systemy na stronach

z pomoca. Czytajac, jak cos zrobic¢, na pewno przy okazji dowiesz sie czegos jeszcze,

co przyda Ci sie w obstudze narzedzia.

| tutaj znowu wskazowka - nie staraj sie wyszukiwac haset w wyszukiwarkach stron
z pomocy, tylko poszukiwany problem wpisz w Google, dodajac do wpisywanego
zapytania nazwe narzedzia, z ktérego chcesz korzystaé. Pamietaj tez o roznicach

w nomenklaturze. To, co jest segmentowaniem w MailChimpie czy FreshMailu, jest
wyszukiwaniem odbiorcow w GetResponse. To, co jest polem dodatkowym w jednym

systemie, w innym jest merge tagiem. | tak dalej, i tak dalgj..



DOSTARCZALNOSC

Jeden z trudniejszych elementow do oceny na etapie wyboru narzedzia. Kazdy
sprzedawca oczywiscie powie Ci, ze dostarczalnosc jest niemal stuprocentowa :)

O tym, jak skutecznie dane narzedzie dostarcza maile, przekonasz sie, dopiero
korzystajac z niego. Z jednej strony musisz obserwowac odbicia (oczywiscie jesli
wgrywasz starg lub niesprawdzong baze danych, to problem lezy po Twojej stronie,
a nie dostawcy narzedzia). Z drugiej - jesli zaobserwujesz zanizony w stosunku

do reszty kampanii open rate, sprawdz w statystykach, z ktérej domeny otwarc jest
najmniej. To moze oznaczac, ze wiadomosc dotarta - ale do spamu. Tu znowu
przyczyna moze leze¢ po Twojej stronie, ale zaktadamy, ze prowadzisz komunikacje,
stosujac permission marketing, i nie sprzedajesz srodkow na powiekszanie réznych

czesci ciata.

Podchodz ostroznie do systemow niesprawdzonych, niszowych i przesadnie tanich
(choc¢ niska cena nie zawsze musi by¢ lampka ostrzegawcza - patrz: MailerLite).

| jesli planujesz wysytki do klientow spoza Polski, skup sie na zagranicznych
rozwigzaniach, takich jak MailChimp, czy MailerLite wtasnie. \X/ przypadku klientow
z sektora ecommerce najlepszym rozwigzaniem moze okazac sie Edrone, nie dosc,

ze dostarczalnosc¢ wiadomosci jest na bardzo wysokim poziomie (u jednego z naszych
Klientow zaobserwowalismy wiecej otwarc o 500-1000 per kampania w stosunku

do wysytek z softu konkurencji), to jeszcze zaobserwowalismy, ze kampanie czesto

wpadaja do zaktadki ,gtowne”



SZABLONY NEWSLETTEROW

Kazde szanujace sie narzedzie do e-mail marketingu posiada baze szablonow,

na podstawie ktorych mozesz tworzyc¢ wtasne newslettery (jedynie dostosowujac takie
elementy, jak logo, stopka itp.). | o ile nie jestes super poczatkujacym marketerem,
jeszcze bez pomystu na to, jak powinien wyglada¢ mailing, i nie masz zaplecza
graficznego, to zapewne przejdziesz obok nich obojetnie, by za chwile zaimportowac

lub ztozyc¢ w edytorze swoj wtasny newsletter.

Dla poczatkujacych - szablony sa niezta bazg do tego, zeby zorientowac sie, jak
uktada¢ tres¢ w mailingach, w ktorych miejscach umieszczac przyciski (i ile tych
przyciskéw), gdzie rozmieszczac¢ informacje o firmie, gdzie wstawic link rezygnacji
itd. W praktyce praca z gotowymi szablonami moze wygladac tak, ze zaczniesz
dostosowywac ktorys do swojej kolorystyki, rozmiarow zdjec, szerokosci przyciskow,
a po chwili okaze sie, ze z pieknego szablonu, ktory widziates na podgladzie, powstat

mtody Frankenmailing.

Do czego wiec szablony? Do nauki - na pewno. Do stworzenia unikalnego stylu swoich

wiadomosci - nieszczegolnie.




EDYTOR DRAG & DROP

| tu dochodzimy do jednego z ciekawszych aspektow narzedzi do e-mail marketingu.

Edytory drag & drop rozgoscity sie juz w wiekszosci narzedzi i.. kazdemu czegos brakuje
i kazdy ma dziwne - z perspektywy osoby, ktora z nich na co dzien korzysta -

rozwigzania.

Przyktadowo — MailerLite pozwoli Ci na dodawanie w jednokolumnowym uktadzie
grafik tylko w dwoch szerokosciach: 540 px i 640 px. Edrone poszedt jeszcze dalej -
jedyna szerokoscig obrazka, ktérg mozesz sie postugiwac, jest 720 px(!). Element
sprytnie nazywa sie ,obrazek responsywny’, a w rezultacie jego rozmiar jest skalowany
do wielkosci ekranu urzadzania, na ktorym czytana jest wiadomosc. MailChimp

Z poziomu wybieralnych elementéw nie pozwoli Ci stworzy¢ 3 kolumn produktow.
FreshMail i GetReponse zapomniaty stworzyc¢ element, w ktory mozesz wpisac wtasny
kod HTML. Tak, tak, wiemy, ze to zaprzeczenie idei drag & drop, ale to super przydatna
funkcjonalnosc, jesli potrzebujesz stworzyc np. specyficzna stopke w swojej wiadomosci

albo pokusic¢ sie o uktad produktow, na ktory nie pozwalaja mozliwosci edytora.

Tego typu smaczkow jest o wiele wiecej, ale to zagadnienie na zupetnie osobny artykut.

Najbardziej zaawansowany i “‘edytowalny” edytor udostepnia FreshMail. Na szczegolng
uwage zastuguje mozliwosc tworzenia warstw grafiki, ktora jest sptaszczana na etapie
wysytki, oraz mozliwosc edydji i przesuniecia niemal kazdego elementu. Najbardziej
przyjemny (to subiektywne) i bezproblemowy (obiektywnie - nigdy nie wywotat btedu

i nigdy nie wyswietlit zle kodu) w obstudze jest MailChimp.

Oczywiscie z kazdym z tych mankamentow da sie zyc, trzeba tylko o nich wiedziec,
miec je z tytu gtowy i odpowiednio zaprojektowac szablon bazowy, tak aby nie

komplikowac sobie pracy.



SZABLONY FORMULARZY ZAPISU

Podobnie jak szablony newsletterow, niektore narzedzia do e-mail marketingu oferuja

takze narzedzia do tworzenia formularzy zapisu do newslettera. Tutaj na najwieksza
uwage zastuguja mozliwosci, jakie daje MailerLite (najlepiej zaprojektowana
funkcjonalnosc¢ wsrod omawianych narzedzi) oraz GetResponse, gdzie w prosty (drag

& dropowy) sposob przygotujesz pop-upy, exit pop-upy, scroll boksy, image boksy, fixed
bary i wiele innych. Przy ich pomocy znacznie szybciej zbudujesz baze adresowa,

a co najwazniejsze — nie musisz nic kodowac i programowac (ustawisz nawet capping

i opoznienie). Edytor wygeneruje Ci linijke kodu, ktdra tylko musisz wklei¢ na swoja

strone.

Rowniez MailChimp pozwoli Ci stworzy¢ pop-up oraz tradycyjny formularz. Obydwa
drag & dropowo, ale w sposdb znacznie bardziej ograniczony niz GetResponse. Edrone
pozwala na przygotowanie tzw. exit pop-upu, ktory wyswietla sie uzytkownikowi wtedy,
gdy kursor myszy znajdzie sie poza obszarem strony. We FreshMailu mozesz
wygenerowac czysty kod HTML najzwyklejszego formularza, ktory nastepnie trzeba
stylowac (i programowac, jesli méwimy o pop-upie) i dopiero wtedy umieszczac

na stronie.




W tym zakresie wtasciwie kazde narzedzie (poza Edrone, o czym ponizej) dziata tak
samo, rozny jest tylko sposob dodawania tagow personalizacji w wiadomosciach.
Generalnie rzecz biorgc, kazda informacje, jaka trzymasz w polach dodatkowych/merge
fieldach/custom field'sach (ech, ta nomenklatura), mozesz wykorzystac

albo do personalizacji, albo do segmentacji (0 tym w kolejnym punkcie).

Ciekawe ogranicznenie ma tutaj MailChimp, ktory w podstawowej wersji narzedzia
(mozna wykupi¢ wersje “pro”) oddaje w rece uzytkownika “tylko"” 30 merge fieldow.

Do personalizacji mozna tez dopisywac reguty (inne w kazdym narzedziu), ktére zadbaja
m.in. o to, zeby dodany tekst byt zawsze z wielkiej lub w catosci z matych liter

(to oczywiscie nie wszystkie mozliwosci!).

Wspomniany wyzej Edrone, poza standardowa personalizacja danymi, ktore
przechowywane sa w bazie, pozwala na umieszczanie w mailingu specjalnych blokow
nazwanych ,dynamicznymi elementami”. Sa to m.in. przegladane produkty, porzucone
koszyki, bestsellery, rekomendacje etc. Dzigki integracji ze sklepem internetowym

i analizie zachowan klientow Edrone przenosi personalizacje mailingow w ecommerce

na zupetnie inny poziom (polecamy!).




SEGMENTACJA

W kategorii segmentacji wyroznic trzeba FreshMaila i GetResponse. Pienwsze narzedzie

pozwala Ci stworzy¢ podsegmenty, co w niektorych wypadkach jest super wygodnym

(i potrzebnym!) rozwigzaniem. Nie ma tego choc¢by MailChimp, co jest juz niezrozumiate.
GetResponse z kolei pozwoli Ci tworzy¢ grupy warunkow w ramach segmentu, czyniac
te segmentacje jedna z najbardziej zaawansowanych (dostepnych w narzedziach

do e-mail marketingu).

Podobnie zaawansowang segmentacje widzielismy w Expert Senderze. We wszystkich
narzedziach segmentacja odbywa sie na zasadzie tworzenia zdan logicznych

ze spojnikami “oraz" i “lub” i wtasnie w doborze tych spojnikow tkwi sita mozliwosci

tworzenia grup warunkow.

Na tym tle znow wyraznie inny jest Edrone. W narzedziu znajdziesz juz gotowe
segmenty, stworzone na bazie analizy RFM i.. i tyle. Uzytkownik nie moze samemu
tworzy¢ nowych segmentdéw (np.: ludzi mieszkajacych w okreslonym miescie, osob,
ktore kliknety w dany link, czy cho¢by podzieli¢ baze na pot). Do tego stuza

tzw. dedykowane segmenty, tworzone jednak przez zespot Edrone, na zlecenie klienta.
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TESTYA/B

A/B, a nawet A/B/X. Zawsze sugerujemy eksperymentowanie z kreacjami, tematami
mailingow, polem nadawcy, dniami czy godzinami wysytki (np. za pomoca
Optymalizatora FreshMaila). Nie ma sie co oszukiwac - najczesciej wystarczy Ci
mozliwosc testu nie wiecej niz dwoch wariantow (czy to kreacji, czy tematu,

czy nazwy nadawcy), a to oferujg wtasciwie wszystkie najpopularniejsze narzedzia

do e-mail marketingu.

Bardzo ciekawa funkcjonalnosc¢, zahaczajaca o godziny wysytki, oferuje GetResponse -
narzedzie sprawdza, o jakich godzinach najczesciej dany odbiorca otwiera wiadomosci,
i 0 tej godzinie wysyta do niego mailing z kampanii (kazdy z odbiorcow dostanie go o

innej porze).
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INBOXTESTY

Kazdy program pocztowy (desktopowy czy przegladarkowy) moze wyswietla¢ Twoje

mailingi nieco inaczej. Drobne réznice sg dopuszczalne, ale warto miec pewnosc,

ze Twoj mailing bedzie sie prezentowat poprawnie w kazdym z nich. Dzieki inbox
testom zobaczysz, jak Twoja wiadomosc¢ bedzie sie prezentowac w popularnych
programach (Outlook, Gmail etc.), zanim ja wyslesz. Jesli korzystasz z edytora drag
& drop, a jego tworcy zadbali 0 poprawnosc sktadanego kodu, to nie bedziesz musiat

sobie (zbytnio) zaprzatac nimi gtowy.
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TESTY ANTYSPAMOWE

Dzieki testom antyspamowym jeszcze przed wystaniem wiadomosci bedziesz

wiedziat, jak duze jest ryzyko, ze zostanie ona zakwalifikowana przez filtry jako
shiepozadana korespondencja”. Ich wynikami nie nalezy sugerowac sie bezwzglednie

(reputacja serwerow narzedzia i jego dostarczalnos¢ ma tu jednak kluczowe znaczenie),

ale zawsze warto otrzymac taka pogladowa informacje.

RAPORTOWANIE

Wtasciwie wszystkie narzedzia pokazuja raporty w czasie rzeczywistym, przyjrzyj sie

natomiast temu, w jaki sposob system raportuje wyniki wystanych kampanii. Jak liczy
open rate, a jak CTR? Czy pozwala generowac raporty, zestawienia np. w formie plikow
PDF/XLS/CSV?

Na uwage znowu zastuguje rozwigzanie w GetResponse, ktére z poziomu raportu
pozwala wysta¢ kampanie do 0sob, ktore jej nie otworzyty/otworzyty, kliknety w jeden

z linkow etc. Super prosto, bez koniecznosci tworzenia segmentow.
Grupe z poziomu raportu pozwala z kolei stworzy¢ MailerLite, co tez jest dosc

wygodnym rozwigzaniem - nie stworzysz natomiast z poziomu segmentacji grupy osob,

ktore otworzyty dang kampanie (warto o tym pamietac).
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AUTORESPONDERY
| MARKETING AUTOMATION

| tu dochodzimy do najfrywolniej stosowanej terminologii. Mamy tu taki miks, w ktorym

wszyscy chca postawic znak rownosci miedzy autoresponderami, e-mail marketing
automation i marketing automation. Nie sugeruj sie wiec stosowana nomenklatura,
tylko tym, co chcesz osiagnaé. Pojecie e-mail marketing automation to tylko

tadniejsza nazwa autoresponderow.

+ Jestes start-upem rozwijajacym aplikacje i chcesz wystaé cykl wiadomosci

edukacyjnych po zapisie do newslettera? Wystarcza Ci autorespondery.

+ Chcesz stworzy¢ cykl wiadomosci powitalnych? \Wystarcza Ci

autorespondery.

+ Jestes sklepem internetowym i chcesz wysytac¢ wiadomos¢ na porzucony
koszyk? Potrzebujesz marketing automation (wpinasz java script na stronie

i ustawiasz mailing w narzedziu) lub odpowiedniego pluginu.
+ Potrzebujesz sledzi¢, jakie podstrony odwiedzaja Twoi klienci, nadawacé
scoring w zaleznosci od tego, co ogladali i po uzyskaniu odpowiedniej

liczby punktow wysytaé¢ maila? Marketing automation.

+ Chcesz wystaé¢ wiadomosé w reakcji na zachowanie uzytkownika

w poprzedniej kampanii? Autorespondery.

Nie nomenklatura, a cel. Zawsze doktadnie wypytaj sprzedaz/obstuge klienta, w jaki

sposob w danym narzedziu mozna osiagnac to, co chcesz zrobic (o ile w ogole mozna),

i.. wybierz najtatwiejsza dla Ciebie droge.
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DOSTEPNE INTEGRACIJE

Kazdy system do e-mail marketingu mozna rozbudowywac bez konca.. pod warunkiem,
ze posiada on gotowe integracje z innymi narzedziami (najrozniejszymi — platformami
e-commerce, kreatorami landing page, CRM-ami etc.), a co najmniej udostepnia AP,
dzieki ktoremu Twoj dziat IT bedzie mogt dopisaé niezbedne skrypty czy integracje (np.
z Twoja strona WWW). APl oczywiscie udostepniaja wszyscy, krolem integracji jest

natomiast bezsprzecznie MailChimp.

Najprosciej integracja przebiega w Edrone, ktéry udostepnia wtyczki do praktycznie
wszystkich platform sklepowych. Po kilku godzinach pracy mozesz wysytac wysoce

spersonalizowane wiadomosci i tworzyc¢ scenariusze porzuconych koszykow, ostatnio

przegladanych produktow itp.

INTERFEJS

W tym przypadku ocena zalezy juz tylko i wytacznie od Twojego gustu. Przyjrzyj sie

doktadnie narzedziu, temu, jak Ci sie z niego korzysta, jak realizuje Ci sie w nim typowe
scenariusze (jak stworzenie segmentu, wyklikanie formularza czy wreszcie wysytka
kampanii). Jesli na co dzien bedzie go uzywata inna osoba, niech ona przetestuje
interfejs. Najbardziej intuicyjny panel ma wedtug nas MailChimp, najmnigj (ale zarazem
najbardziej rozbudowany) GetResponse.
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Na sam koniec zostawilismy kwestie, ktora dla wielu firm bedzie decydujaca. Zwroc¢

uwage hie tylko na to, ile bedziesz ptacit za system w dniu, gdy zaczniesz z niego
korzystaé, ale popatrz takze na wyzsze abonamenty i sprawdz, jak szybko rosng ceny
(w koncu Twoja baza adresowa bedzie sie z czasem powiekszaé). Jesli planujesz
wysytac kampanie okazjonalnie (np. raz na 2-3 miesigce), powinna zainteresowac Cie
mozliwosc¢ ptatnosci za wysytke, zamiast comiesiecznej. Jesli uzywasz MailChimpa,

mozesz dzieki nam zdobyc¢ 3 darmowe miesiace korzystania z narzedzia.

PODSUMOWUJAC...

Na pewno teraz wiesz juz lepiej, na co zwroci¢ uwage, testujac narzedzie do e-mail
marketingu albo wysytajac pytania do jego obstugi klienta. Sitg rzeczy nie wymienilismy
tutaj wszystkich dostepnych na rynku narzedzi. Mamy swoje ulubione, mamy takie, na
ktorych pracujemy ze wzgledu na wybor naszych Klientow i nasze doswiadczenia -

i to nimi chcielismy sie z Toba, Szanowny Czytelniku, chcielismy podzielic :)
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kontakt@animails.pl
506 818 812

Skontaktuj sie z nami:



DLACZEGO NARZEDZIE DO E-MAIL MARKETINGU
1O DOPIERO POLOWA SUKCESU?

Autorzy: Filip Ktodawski | Artur Dabrowski
www.animails.pl
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Narzedzie nie przygotuje strateqii
e-mail marketingu, ktora zapewni Ci sukces

Autorzy systemow do masowych wysytek staraja sie w coraz wiekszym stopniu utatwiac
prace nad newsletterami. Jednak nigdy nie przygotujg one za nas tego, co najwaznigjsze -
przemyslanej i kreatywnej strategii e-mail marketingowej, ktora sprawi, ze mailingi beda
otwierane, sprzedaz wzrosnie, a do bazy adresowej beda sie dopisywac kolejne osoby. Jesli
chcesz, aby Twoje newslettery byty skuteczne, potrzebujesz... doswiadczonego stratega :)

" b
o

Narzedzie pozwoli ztozy¢ mailing,
ale nie zaprojektuje atrakcyjnej i przemyslanej kreagji

Obecnie prawie kazde narzedzie do e-mail marketingu pozwala - przy uzyciu edytora drag

& drop - nawet w ciagu kilku minut ztozy¢ wiadomosc¢ gotowa do wysytki. Wiekszosc posiada
tez gotowe szablony newsletterow. Jednak ani jedna, ani druga funkcja nie sprawia, ze Twoj
newsletter bedzie wygladat nowoczesnie, bedzie przemyslany i dobrze skomponowany.

Do tego potrzebujesz kogos, kto zna zasady wspotczesnego designu i przygotowania
wiadomosci w taki sposob, ze odbiorcy chca je czytac i klikac, a nastepnie potrafi przeniesc
je na ekran monitora.



Narzedzie poda statystyki po kazdej wysytce
ale ich nie zinterpretuje

Kazdy system do e-mail marketingu podaje co najmniej tak podstawowe dane,

Jjak wspotczynnik otwarc, klikniec, odbic¢ czy wypisow. To jednak wierzchotek gory lodowej.
Znacznie wiecej znajdziesz w bardziej zaawansowanych raportach, gtownie tych, ktore
zobaczysz na przyktad w Google Analytics. Jednak zeby moc wyciagnac z nich wnioski,
potrzebujesz kogos, kto posiada zmyst analityczny i wie, jak czytac takie dane.

Narzedzie zadba o dostarczalnosg, ale co,
Jjesli nie bedzie ona satysfakcjonujaca?

Jedna z podstawowych zalet korzystania z narzedzi do e-mail marketingu jest to,

ze zapewniajg one - a przynajmniej powinny zapewniac - satysfakcjonujaca dostarczalnosc
masowych wysytek. Niezaleznie od tego, czy wysytasz newsletter do 50, czy do 50 tysiecy
0sOb, powinien on trafiac do skrzynki odbiorczej, a nie do folderu "spam®. Ale co, jesli
dostarczalnosc spadnie? Wowczas bedziesz potrzebowat kogos, kto przeanalizuje sytuacje,
ustali przyczyne i rozwigze problem.

5

Marketing automation?
Prawdopodobnie nie zrobisz tego sam

Producenci rozwiazan typu marketing automation od poczatku staraja sie wmowic, ze dzieki
nim e-marketerzy beda mieli mniej pracy, a przychody z e-mail marketingu beda rosnac.
Nic bardziej mylnego. Marketing automation moze byc¢ bardzo skutecznym narzedziem, ale
po kilku latach doswiadczen mozemy z cata pewnoscia stwierdzic - nie jest to rozwigzanie
samowystarczalne i bezobstugowe. Wymaga mnostwa pracy koncepcyjnej i wdrozeniowej,
w tym we wspotpracy z programistami, a takze osobami pracujacymi po stronie narzedzia.
Jesli chcesz rozwinac dziatajaca i skuteczna strategie marketing automation w swojej firmie,
bedziesz potrzebowat kompetentnego w tym zagadnieniu specjalisty.




Podsumowujac...

Aby prowadzic skuteczny e-mail marketing (czy marketing automation),
potrzebujesz kompetencii:

- analityka,
- grafika/designera,
- kodera/programisty,

- e-mail marketera.

Nie musisz jednak zatrudniac pieciu specjalistow.
Wszystkie te kompetencje znajdziesz w Animails :)

Zapraszamy do kontaktu:

kontakt@animails.pl
506 818 812

: - copywritera, :



